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Das Bayerische Zentrum fUr Kultur- und Kreativwirtschaft

berdt und begleitet kostenfrei
Kreative, KUunstler und Kulturschaffende

bayernweit an 20 Standorten.
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| Bayernweiter Branc nbeteiligungsprozess als Arbeitsgrundlage




DAS FORMAT

DIE ORTE

NIEDERBAYERN

LANDAU AN DER ISAR, 11.05.2015
Kooperationspartner

Stadt Landau an der Isar, Industrie- und
Handelskammer Niederbayern, Metropol-
region MOnchen

MITTELFRANKEN

NURNBERG, 02.03.2015
Koopesationspartner
Wirtschaftsreferat der Stadt Norberg

SCHWABEN

AUGSBURG, 28.04.2015

Kooperationspartner

Stadt Augsburg, Industrie- und Handelskammer
Schwaben, Europdische Metropolregion Monchen

UNTERFRANKEN

WURZBURG, 30.06.2015
Kooperationspartner
Kultureeferat der Stadt Wirzburg,
Region Mainfranken GmbH
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OBERFRANKEN

BAMBERG, 26.06.2015

Kooperationspartner

Wirtschaftsforderungen von Stadt und Landkreis Bamberg

OBERPFALZ

REGENSBURG, 12.06.2015

Kooperationspartner

Stadt Regensburg, Amt fir Wirtschaftsforderung, Industrie- und
Handelskammer Regensburg fir Oberpfalz/Kelheim

OBERBAYERN
INGOLSTADT, 13.07.2015

Kooperationspartner

Referat for Kultur, Schule und Jugend der Stadt Ingolstadt,
IFG Ingolistadt, Europaische Metropolregion MOnchen e.V
und Kompetenzteam Kultur- und Kreativwirtschaft der
Landeshauptstadt MOnchen




DAS FORMAT

* T DEM ZENTRUM FUR KULTUR- UND KREATIVIRTSCHAET CIBT ES EINEN JENTRALEN ANSPRECH
PARTNER FUR DIE BRANCHE IN BAYERN, DER VERMITTELN KANN, BUNDELT UND ZUSAMMENBEINGT
DAS BEZTEHT SICH AUCK AUF INSTITUTIONEN WIE WITSCRATTSFORDERUNG UND HK UM DEN
KREATHSTANDORT 2U STARKEN™
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™ Wichtigste Bedarfe: Spezifische Beratung, Vernetzung und Partner vor Ort
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Das priorisierte Arbeitsprogramm von bayernkreativ 2017-2019:

bayernkreativTAG | bayernkreativWVERNETZT
Beratung und Vernetzung (zweistufig: Orientierung/ldeenentwicklung) h
| 1‘

bayernkreativiIMPULS = == o

UnterstUtzung von regionalen Partnern, Netzwerken und Initiativen

0

bayernkreativHUB
Bayernweite Sichtbarkeit und Vernetzung

r
bayernkreativMODELL |

Modellprojekt zur Starkung der Kultur- und Kreativwirtschaft
im 18ndlichen Raum [




3. thschafthche Poten2|ale Wertschopfung Innovatlon Standort

| 4. Handlungsleltfaden




Zur Branche gehoren ertschaftszwelge aus 11 Tellmarkten Wy G
VAR IRy 2T AEEESSsSS T T w . |1 /4 i — )| |

¢ Architektur, Buchmarkt, Design, Filmwirtschaft, Kunstmarkt

Markt fUr Darstellende KUnste, Musikwirtschaft, Presse,
' Rundfunk und Fernsehen, Software/Games Werbewutschaft
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Bayern ist Deutschlands Kreatlvstandort Nr. 1
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200.000 Beschaftigte in rd. 40.000 Unternehmen erwirtschaften jahrlich

einen Gesamtumsatz von Uber 30 Mrd. EUR. 1 < !,
TSRS . I 1 I T I_-|

Dle Gesamtanzahl der in der Branche Beschaftlgten I|egt nur knapp hinter

Automoblllndustrle und Maschinenbau. \ l M
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Jeder fOnfte EUR Umsatz in Deutschlands Kultur— und Kreativwirtschaft
| wird in Bayern erwirtschaftet.
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Regionale ) Steuer- Steuerbarer Umsatz

Gliederung pfiichtige
2 Wirtschaftszweig L'E'E"“;ge" '""T‘Im':_m:'"'
uni schaftliche
Leistungen Erwerbe

1. Buch/Presse
ndsberg am Lech
ndsberg am Lech

berg am Lech HvFilm_Fe hprogr.,Verleih Verrieb:Kino
berg am Lech Tonstud Hv K rl bsp Tontr Mu:
Landsberg am Lech /ermietung von Geb
3. Rundfunk
bergam Lech |60.1 |Hdrfunkvers
berg am Lech Ferr

andsberg am Lech
berg am Lech ) c gie (Anteil Steuerpflichtige
sberg am Lech | Vi k., 5 rpfl

Landsberg am Lech hitektur- und Ingenieurbiir
6. Werbung
Werbung
7. Design/Foto u.a.
Ateliers fr Textl

8. Kunstler/Kreative/Kulturaktivitaten
tiger Unterricht
K , kiinstle
91 Bibliotheken, Archi
9. Kulturhandel/Schmucl

stellung von Miinzen, Schmuck u.ahnl Erzeugn
Landsberg am Lech ellung von M umenten

ndsberg am Lech

Aktuelle Datenabfrage des Bayerischen Zentrums fUr Kultur- und Kreativwirtschaft bei Bayerisches Landesamt fUr Statistik (2017)
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BAVARIAN MAKERS

Branchenstruktur:
N D A

9 von 10 Unternehmen der Kultur- und Kreatwwwtschaft sind

Nano- und Mikrounternehmen (<9 Mitarbeiter, <2 Mio. Jahresumsatz)
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Verbindung von analog und dlgltal

"
YN S

i
Uberdurchschnittliche Wachstums- und Innovationsdynamik
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Starke Verortung in der Heimat (kulturelll, sozial, Auf3enbild)
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bayernkreativ

Potenziale als Wertschépfungsfaktor

Uberdurchschnlttllches Beschaftlgungswachstum
1 m 1 1 10 I

Erstaunlicher Zuwachs der Beschaftigung in der
bayerischen Kultur- und Kreativwirtschaft

Entwicklung der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten
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© Michael Sondermanny/Biiro fiir Kulturwirtschaftsforschung, 2015
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Potenziale als Wertschépfungsfaktor

Im Branchenvergleich auf Augenh6he m
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Abbildung 4: Bruttowertschépfung der bayerischen Kultur- und Kreativwirtschaft im Ver-

gleich zu klassischen Industriebranchen in Mrd. Euro, 2009 und 2011
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Automobilindustne  Maschinenbau Kultur- und Energiewirtschaft Chemische Industne
Kreativwirtschatft

M2009 W2011

Quelle: Prognos AG (2014) auf Basis des Statistisches Bundesamtis: Volkswirtschaftliche Gesamirechnungen.

Inlandsprodukisberechnung. Detaillierte Jahresergebnisse, 2014.
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Potenziale als Wertschépfungsfaktor

Hohe Dichte an Kultur- und Kreativunternehmen in Bayern
’ ‘ 1 m 1 1 10 I ‘

Die Flachenlénder der Kultur- und Kreativwirtschaft wwe
im Vergleich — Bayern vorne?

B Erwerbstitigenanteil der Kreativwirtschaft an allen Flichenldndern in %

M Bevblkerungsanteil an allen Flichenldndern in %

Je gréBer die Differenz, desto héher die
Konzentration der Kultur-/Kreativwirtschaft

Nordrhein- Bayern Baden- Hessen
Westfalen Wirttemberg

© Michael S6ndermanny/Biiro fiir Kulturwirtschaftsforschung, 2015
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Potenziale als Wertschépfungsfaktor

Dynamisch wachsender Zukunftsmarkt
’ ‘ 1 m 1 1 10 I

KWFEF
Die zehn Zukunftsmarkte aus Sicht der EU Kommission
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© Michael S6ndermanny/Biiro fiir Kulturwirtschaftsforschung, 2015
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Potenziale als Innovationsfaktor

Hohe Innovationsquote auch bei kleinsten Unternehmensgréf3en

Abbildung 10: Anteil der Unternehmen, die in den letzten drei Jah-
ren Marktneuheiten entwickelt bzw. ins Portfolio
aufgenommen haben nach Teilmérkten und Unter-
nehmensgrél3enklasse (n=831)

nach Teilméarkten der KKW (%) nach UnternehmensgrdRenklasse (%)

Games-Industrie 100,0 50 und mehr
Pressemarkt
Designwirtschaft 10bis49
Werbemarkt 2bis4 8738
Filmwirtschaft 5 bis 9 872
Darstellende Kunst —[KKW (86.5)
Musikwirtschaft 1
Buchmarkt
Rundfunkwirtschaft
Kunstmarkt

Architekturmarkt

Quelle: Unternehmensbefragung Kultur- und Kreativwirtschaft 2012, Prognos AG

BMWi (2012) Die Kultur- und Kreativwirtschaft in der gesamtwirtschaftlichen Wertschépfungskette
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bayergkreativ

GrofR3er Anteil kooperationsbasierter Innovationen

Abbildung 11: Entwicklung von Marktneuheiten und/oder Aufnah-
me von Marktneuheiten ins Portfolio

Entwicklung von Content

Neuartige Verteilungs-/Vernetzungsform fir
den Vertrieb kreativer/kultureller Produkte/DL

Neuartige Form der Kunden-/Nutzerinteraktion
bzw.Kommunikation

Neuartige Organisation des schopferisch-
gestaltenden Prozesses

Erstellung neuartiger Konzepte fir Produkte

Schaffung neuer Nutzungserfahrungen

Entwicklung einer neuen Methode/Form
der Zusammenarbeit

Neue Ertragsmodelle fir
kulturelle/kreative Produkte/DL

Einfihrung neuartiger
Entwicklungsverfahren fiir Produkte

in %

Quelle: Unternehmensbefragung Kultur- und Kreativwirtschaft 2012, Prognos AG

BMWi (2012) Die Kultur- und Kreativwirtschaft in der gesamtwirtschaftlichen Wertschépfungskette
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Unterstutzende Rolle im Innovatlonsprozess
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KEA (2007) The Economy of Culture in Europe




bayergkreativ

Abbildung 3: Wertschépfungsmodell der Kultur- und Kreativwirt-
schaft

Schopfarischer . Produktion Waeiter-

Akt I verarbeitung I Maksting I

Produktion I Pekies Marketing I

. verarbeitung .

Quelle: Fraunhofer IS, 2012

BMWi (2012) Die Kultur- und Kreativwirtschaft in der gesamtwirtschaftlichen Wertschépfungskette
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Das Bayerische Zentrum fUr Kultur- und Kreativwirtschaft hat bisher 0ber 80 nationale und
internationale Studien ausgewertet.
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7 Kulturzentrierter Ansatz Wirtschaftszentrierter Ansatz
Umwegrentabilitat Ansiedlungen
(z. B. Studie zu Gewandh ipzig 2 0 2, zusatzlich .-
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Kulturelle Vielfalt Arbeitsplatze
|dentitat Unternehmenswachstum
Traditionen Innovation
Bildungseffekte Regeneration/Entwicklung von
Imageeffekte Quartieren
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/¢ Die Kultur- und Kreativschaffenden mussen bei ihren kUnstlerischen,
} sozialen und unternehmerischen Aktivitdten integriert unterstutzt werden.
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- bayern kreativ

- Wertschopfungsbeltrag (vor allem bei KMU in den Reglonen)
- Innovationsimpulse
- Standort— und Regiorlalentwicklungsfaktor

| Handlungsfelder 1 L

Kultur- und Kreatlvschaffende |dent|f|2|eren

Passgenau und kontinuierlich ansprechen

Miteinander und mit anderen Branchen vernetzen
Kreative Milieus starken und sichtbar machen
Branchenspezifik und -potenziale sachgebietsUbergreifend
berUcksichtigen und nutzen
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aktuell): Geltende Branchenklassifizierung




bayernkreativ
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~  Zusammenfassung

UNCTAD (2008): Alternative Branchenklassifizierung
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Heritage

Functional
creations




bayern kreativ

Gemal Branchendeflnltlon |st dle Erbringung ,kreativ- schopferlscher |
Leistungen™ das verbindende Elemente aller elf Teilmarkte der ‘T”
Kultur- und Kreativwirtschaft. Der ,schopferische Akt" ist Ausgangs-

punkt der kultur- und kreatwwwtschafthchen Wertschopfungskette -=‘+

/ e ii"’ ’iiﬁ '_ \ b s ViR
Die Rolle von ,Kunst und Kultur® in der Kultur- und Kreatwwwtschaft

™ Eher ,kUnstlerisch oder kulturbasierte' Branchendisziplinen lassen sich T
nicht separieren von eher ,kreativen oder wirtschaftsorientierten’ ~
~ Disziplinen. In jeder schopferischen Tatigkeit der Branchenakteure

: verblnden SICh zwmgend beide Merkmale
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bayernkreativ

- www.bayern-k

- g b, Wi N .




